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NG alias Nikolas Gleber ist geladen, zur NATUR in Basel einen Workshop zum Thema Konsum und
Nachhaltigkeit zu halten. Luxus und Natur, die Natur des neuen Luxus, sowie der Luxus der Natur
sind Themen, mit denen sich NG nicht nur in Bezug auf sein Leuchtturmprojekt ,Friendly Fur”
beschaftigt. Als strategischer Berater fur PR, Werbung und Marketing sind Premium-Guter aller
Bereiche -nebst deren nachhaltigen Einklang mit der Umwelt- Schwerpunkt und Kernkompetenz als
Erganzung zu seinem langjahrigen Fach-Wissen aus Kunst, Mode und Lifestyle fur die Wirtschaft.

NG alias Nikolas Gleber has been invited to Basel/ Switzerland so to lecture about Luxury and
Consumption at the Fair NATURE. Luxury and Nature, the Nature of Luxury as well as the Luxury of
Nature are NG’s main bases he not only relates to in his case study of Friendly Fur: Luxury Objects
for Life. As PR and Marketing Consultant he fits together Art, Fashion and Lifestyle with economic
and ecological Products and Activities —all though, under sustainable aspects.
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Dz-MN Friendly Fur — massvoller Konsum und verantwortungsbewusster Luxus

Organisatar: ENGEE & FriendlyFur

Prasentation: Nikolas Gleber, ENGEE/ FriendlyFur

Zielgruppe: Handler im Luxussegment, Bekieidungsfirmen, BWL-/Marketing Studenten, PR/Werbeagenturen, Um-
weltorganisationen, Wirtschaftsunternehmen, Fresse

Weblink: www.engeede www Triendlyfur.de

Friendly Fur zeigt auf wie ein Materal zum Nutzen der Artervielfalt enttabuisiert
| wird. Worgestellt werden die Grundsatze nach denen “Fur” als “friendly” bezeichnet
werden kann. Wahrend des Verirages findet ein Foteshooting statt um zu deman-
strieren wie ein Produkt unmissyerstand|ich wertvoll positionier werden kann und
Wissen versus Emotionen den Kaufentscheid beeinflussen.
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Workshops

Stellen Sie sich aus 48 Workshops lhr personifiziertes Kongressprogramm nach dem
Elaulmstenprmzlp Iusammen.
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¥ BAV  Mit Okobil von Lebensmitteln zum nac.liﬁ.i.lihgen Konsum? ART, BAFL, Coop ETHZ
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ETH, Gam mams
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“. F2V  Politique d'achat - comment lever les obstacles? La Ville d Onex

BRENNPUNKTE
¥ DIOV Wie ernihren wir g Milliarden Menschen? Biovision
4 Schweizer Fleisch - Amwlrkungen auf Mensch und Umwelt Erklarung von Bern, Greenpea(e

‘Fisch wird immer Itnapper Losurlgen? Marrne SfE’Wﬂ!dSth Council

/ Fairer Handel und Natur Max Havelaar, Coop

/ Natur- und kulturnaher Tourismus ZHAW

; 'Erfolgsm:ept Qualitatsstlategle der schweizerischen Land- und Emahmngmirlschaﬁ? BlW
'Das Geschift mit der Biodiversitit Farum Bromvemrat. Schweizer Vogelschutz SVS/BirdLife Sfmverz
" Fashion «Out of African Seco

5 BEV Produkte aus dem Siiden zwischen Kommerz und Nachhaltigkeit
WWF Schweiz und Greater Mekong, Coop
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i  Landwirtschaft in der Agglomeration Naturama
i | Bild - _ bote: Wie konsumiere ich na:hha'l'ii'gr'ék'ozennum langenbruci
= " Verantwortul ng kommt nie aus der Mode Remei AG, Coop
i | Biodiversitit und die Vielfalt unserer Nutztiere und Kulturpﬁan:eu SAVE Foundarron SKEK
i N Le potager utbain. pour jardiner au pied de chez soil equrtene
i " Producteurs et consommateurs ensemble!
Les Jardins de Cocagne, Fédération Romande de I'Agriculture contractuelle de proximite
i P3N GreenE-Value et Smart Metering Services industriels de Lausanne
; B'I-ngmp.une ......... e in}aéiHé's'i:'iér'{sﬁ's'sb}:}'c}ﬂé}iE&E}Ew{:ﬁ”
i BZN Deklarationspflicht fiir Holz und Holzprodukte BAFL), BFK

NACHHALTIGKEITSORIENTIERTES MANAGEMENT

¥ DN The «Carbon Neutrai Companya -unhaltbar oder vlslonar? BHP Brugger und Partner A, Coop

i D9-N Chanoen und Herausfnrdemngen im ﬂi«»Marheﬁng Delinat
i DIO-N Wie ktet man Biodiversititsprodukte? Hoch Suisse, S\a'S.-‘Brrdee Schweiz, Coop

BRENNPUNKTE

i DNN Gkobil'ahzen'mn Betl:ll'l!l!_l_.l:f_l:d_ Recyclingbetonenfsxﬂ'

D3N Gartenbau ohne Torf Pro NaIu.'a
14 D'IHU Ohne OI keln Food SES

i FAN Le étre du dével durable Association NiceFr..rture
i BN Commznt réduire son |mpad sur le climat? LaRevueDurable

i B3N Konsum in Europa und dessen Einfluss auf den Siiden
Pro Natura, Friends af:he Earth Europe SWISSAID

5 B4AN Transparen: Switcher mit weiteren Konsumguterpraduzenten

NATUR Kongress 201 5



Friendly Fur

D2-N

14:30 - 1530

14:30 - 15:30

14:30 - 15:30

- congress center | basel
‘b

Friendly Fur E«
pe ] "l
adt-)Natur als Konsume it m Nairot
N
‘ -rantwortung... Mol E]
D5-N |

¢ |

Friendly Fur

by NG/ Concept & Consulting

Frankfurter Allee 14, 10247 BERLIN

mail@FriendlyFur.de www.FriendlyFur.de www.ENGEE.de
PHONE: +49. (0)1578. 2757376




www.greenfashionswitzerland.ch
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